(), Tl GoRidf

)
g

770302 7

¢ (7
1975

WINST MET 20,4% GESTEGEN TOT f 52,4 MILJOEN
Grolsch zet nieuwe stap

op markt speciaalbieren

Van een onzer verslaggevers

AMSTERDAM, donderdag
De groei op de Nederlandse biermarkt zal de komende jaren
moeten komen van de zogenaamde speciaalbieren. In tegen-
stelling tot de stagnerende 'gewone’ pilsmarkt en de ingezakte
verkopen van alcoholvrij-bier is het aandeel van de speciale bie-
ren de laatste jaren langzaam, maar gestaag, gestegen tot 5,49, .
Bierbrouwer Grolsch rekent op een verdere groei tot 109 en
grijpt deze gunstige ontwikkeling aan door twee nieuwe spe-
ciaalbieren te lanceren, het op de zomermaanden gerichte "Zo-

mergoud’ en het winterbier 'Wintervorst’,
Dat maakte Grolsch-topman  vrije-bier dat enkele jaren ge-
drs. P.P. Snoep gisteren be- ledenineenseen spectaculaire
kendtijdenseentoelichtingop groei liet zien. De consument

de jaarcijfers over 1994. De bleek uiteindelijk toch de
bierbrouwer wist de netto-  (smaak van) alcohol niet in zijn
winst in lijn met de verwach- biertje te willen missen.

tingen met 20,4% te verhogen Naast het speciaalbier ’Am-
tot f 52,4 miljoen, ber’ en de twee bokbieren die

Snoep verwacht dat de toe- Grolsch in de herfst en de len-
name vandespecialebierenin te verkoopt wil de bierbrou-
het huidige rustige tempo zal wer ook in de zomer en winter
worden  voortgezet. ,Het een grotere rol spelen in dit
marktaandeel van 10% zal wel- marktsegment.
licht niet voor de eeuwwisse- Het in de zomermaanden
ling worden bereikt”. Dit in te- verkrijgbare Grolsch Zomer-
genstelling tot het alcohol- goud is een helder, fris bier
met een alcoholpercentage
van 5% en kan worden gezien
als een antwoord op het succes
, van de zogenaamde witbieren
(0.a. Wieckse Witte van Heine-
ken en Hoegaarden). Grolsch
Wintervorst, een kruidig en
diepbruin bier dat alleen in de
wintermaanden wordt ver-
kocht, heeft een alcoholper-
centage van 7,5%.

Ongeveer de helft van het in
Nederland verkochte spe-
ciaalbier is nog steeds afkom-
stig uit Belgié. Enkele jaren ge-
leden was deze verhouding
echter nog ongunstiger, maar
de Nederlandse brouwers
hebben de vooral qua marges .

lucratieve speciaalbiermarkt
recent ontdekt.

De flink verbeterde gang [
van zaken bij Grolsch hield vo-
rig jaar voor slechts een klein
deel verband met de weer iets
gestegen bierconsumptie
(+1,5%) in Nederland. Een
vergelijking met de cijfers
over 1993 wordt bemoeilijkt
door de verkoop, vorig jaar,
van de slecht renderende
Duitse brouwer Wickiiler.
Hoewel Grolsch de autonome
verkopen zag stijgen liep de
oriizet hierdoor met 30,2% te-
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rugvanf 793,5tot f 554,1 mil-
joen. Door een eveneens weg-
vallende forse kostenpost
steeg het bedrijfsresultaat ech-
ter sterk van f 65,6 tot f 80,2
miljoen. i
Naast hogere verkopen in
Nederland en een groei van dé
export zorgden ook de distri-
butiesamenwerkingen Bassen
Brau und Brunnen in respee-
tievelijk Engeland en Duits-
land in 1994 voor extra afzet,
Volgens Snoep zal een op-
nieuw hogere omzet in combi-
natie met verder dalende las-
ten en hogere rentebaten dit
jaar wederom voor een ,dui-
delijke winststijging” zorgen,
Met het oog op de toekomst
richt Grolsch zich naast auto-
nome groei op distributie-
overeenkomsten in het bui-
tenland, terwijl ook naar ac-
quisities wordt gekeken,



