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Deze stellige verklaring
van directievoorzitter P.P.
Snoep van Grolsch bij de
presentatie van Stender,
het alcoholarme bier van
de brouwers uit Hengelo,
werd niet voor niets afge-
legd. Stender is zonder
enige twijlel een kwali-
teitsprodukt, daar waren
alle proevers tijdens de
presentatie het over eens.
Het was gelijk aan afdoend
antwoord op de vraag of
alcoholarm bier wel bier
genoemd kan worden:
Grolsch houdt zich nict
op met niet-bierproduk-
ten en Grolsch brouwt
Stender. Grolsch is met
alcoholarm bier vrij laat
in de markt gesprongen
en heeft daarmee het
voordeel van de .... ach-
terstand. De fouten die aan
de ecrste generatie alco-
holarm bier kleven zijn
vermeden en van de twee-

de generatie heeft Grolsch

“Sinds de overgang van de parellelmarkt naar de
beurs in Amsterdam in 1986 zijn er bij Grolsch zeer
veel veranderingen opgetreden. Echter één ding
blijft onveranderd bij Grolsch is en blijft kwaliteit
de kern van de bedrijfsfilosofie en Grolsch blijft dus
een kwaliteitsbierbrouwerij, die niet diversificeert
naar niet-bierprodukten; die nooit winkelmerken,
B-merken of merken voor derden brouwt en die te
allen tijde in binnen- en buitenland in de premium
marktsegmenten werkt”.

veel geleerd. Die tweede
generatie begon zo’n
beetje met Clausthaler die
ruim een jaar geleden
tachtig procent van de Ne-
derlandse markt in han-

den had. De Frankfurter

- brouwerij Binding brouw-

de cen pittig alcoholvrij
bier dat het goed deed in
de wegrestaurants langs
de Westduitse Autobah-
nen. Ook in Engeland deed
Clausthaler het goed, met
name in het grootwinkel-
bedrijf. Toen kwam Hei-
neken een goed jaar gele-
den met Buckler dat met-
eencen voltreffer was. Op
het ogenblik zijn de rol-
len in zoverre omgedraaid
dat Buckler tachtig pro-

cent van de markt beziten -

dat Clausthaler met de rest
tevreden moet zijn. We
zijn cchter benieuwd hoe
deze nieuwe krachtmeting
tussen Heineke en Grolsch
zal aflopen, de zoveelste

‘Grolsch kwaliteit ook in
Stender alcoholarm bier

tussen de David en Go-
liath onder de brouweri-
jen. Een strijd die zich
voor de bierdrinkende
toekijker echt goed dui-
delijk aftekende toen
Goliath Heineken een paar
maanden geledendat Dry
100 lanceerde en David
Grolsch vrijwel tegelijker-
tijd met Premium Dry
kwam. Terwijl Grolsch
zich Stender te proeven
aanbood, liet Heineken
weten dat Dry 100 een
groot succes is in de dis-
co’s en andcre drinkplaat-
sen voor trendgevoclige
jongeren. Het kan alle-
maal geen toeval zijn. Dal
Grolsch met Stender hoge
ogen gooit, staat als cen
paal boven water. De pro-
duktiemethode behoort tot
de mecst geavancecrde.
Grolsch past de zogenaam-
de “koude contactmetho-
de” toe.

Zie vervolg op pagina 7
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Kwaliteit ook in Stender alcoholarmbier

Vervolg van pagina 1
Daarbij wordt de
wort bij een relatief lage
temperatuur in contact
gebracht met de gist. De
gist is van een stam die
weinig alcohol produceert.
Tijdens de vergisting
manipuleren de brouwers
zodanig dat er weinig
alcohol ontstaat. Daarbij
is de aanwezigheid van
koolzuur en de beheer-
sing van de zuurstoftoe-
voer van betekenis. Nade
vergisting blijft de wort
in contact met de gist die
door het heel nauwkeurig
handhaven van cen lage
temperatuur, geen kool-
zuur en alcohol kan pro-
duceren maar wel in staat
is om smaakstoffen op te
nemen die de brouwer
kwijt wil. Het resultaat is
een alcoholarm bier zon-
der de typische wortsmaak
die slechte alcoholarme
bieren zo onaangenaam
maakt. Stender is volmou-
tig en ontleent dat karak-
ter aan de storting die voor
honderd procent uit mout
bestaat. Toepassing van
aromatische in plaats van
bittere hopsmaken geeft
het bier een pittig aroma.
Met 0,6 procent alcohol
mag Stender evenmin als
Buckler een alcoholvrij
bier genoemd worden
maar als de harmonisatie
van de wetten in de EG
een feit is, zal dat waar-
schijnlijk anders worden.
Getrouw aan zijn kwali-
teits-imago zocht Grolsch
voor de distributic van
Stender samenwerking

met vijfkleine kwaliteits-
brouwerijen te weten
Kroon, Lindeboom, Bu-
dels, Gulpener en Lecuw,
waarmee de capaciteit van
het verspreidingsapparaat
op slag werd verdubbeld.
Over de tockomst van
Stender maakt Grolsch
zich geen zorgen. Voor de
promotie in 1990 is drie
miljoen beschikbaar, De
markt lijkt voorlopig on-
verzadigbaar. De pilsom-
zet is in Nederland in een
paar jaar gedaald van 99
naar 93 procent. Van de 7
procent die het niet-pils-
segment van de markt
vormt is 2 procent alco-
holarm. Die 2 procentkan
inde visie van marketing-
manager T. van Asten van
Grolsch in drie jaar ver-
dubbeld en wellicht zelfs
verdrievoudigd worden.
De consumptie van alco-
holarm bier in de EG wordt
voor 1992 geschat op 7
miljoen hectoliter. Dat gaat
tenkoste vande pils, want

de druk die Belgié uitoe-
fent met zijn hooggisten-
de bieren zal niet afne-
men.
Grolsch doethet ook inde
export niet slecht met een
groei van 50 procentin de
laatste twee jaar wat bete-
kent dat de export 30
procent uitmaakt van de
totale geldomzet van
Grolsch. Voor de toekomst
staan op het programma
extra investeringen in
handelssamenwerking,
promotie, hel horecaka-
naal met name in het
westen van het land en
uitbreiding van de com-
merciéle organisatie. Met
Premium pilsner en Pre-
mium Dry heeft Grolsch
een expansie in het bui-
tenland op het oog. Dat
alles brengt een vergro-
ting van de bemanning met
zich mee. Grolsch groeit
endat is een nieuw geluid
na alle berichten over reor-
ganisaties bij Heineken.
Rien van Reems



